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Im Food Club geht es um die Demokratisierung des Wohlstands in der wachsenden
Online-Lebensmittellieferindustrie.

Es basiert auf der leistungsstarken Idee von Belohnungssystemen, die die Effizienz der
Blockchain-Technologie nutzen, ein Game Changer, der beispiellose Werkzeuge und
Mechanismen zur Transformation von Industrien bietet.

Food Club wird als disruptive Initiative fir andere Projekte in der
Lebensmittellieferindustrie und andere wie Online-Reisen, E-Commerce und mehr als
Vorbild dienen.

Food Club zielt auf ein betrachtliches reales Geschaftsumfeld, den tiirkischen
Online-Liefermarkt und eine allgemeine Bevolkerung eines Landes ab, das Investitionen
in Krypto-Assets begrif3t. Laut Statista ist die Tlrkei ab 2020 das viertgrote Land in
Bezug auf Investitionen in Kryptowahrungen.

Die nachste Stufe des Projekts umfasst die internationale Expansion mit der derzeit
verfiigbaren Enterprise-Level-Software, lokalisiert fur die Markte mit hohem Interesse
an Innovationen wie Kryptowahrung und Blockchain.

Die Bewertung des Food Club-Tokens (,,FOODC*) wird durch die Bereitstellung der Token
unterstiitzt, wobei die Einnahmen aus dem Betrieb des zugrunde liegenden
Lebensmittelliefergeschafts weltweit wachsen.

Food Club hat die Méglichkeit, ein herausragendes Blockchain-Projekt zu werden, das
auf einer robusten, hochfrequenten Transaktion und einem Geschaft mit hoher
Gewinnspanne basiert, anstatt vollstandig in der virtuellen Umgebung zu bleiben.

https://www.statista.com/chart/18345/crypto-currency-adoption/
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PROBLEM UND LOSUNG

1.1 PROBLEM

Das Geschaft mit der Online-Essenslieferung in den Industrieldndern unterliegt der
Domane von Big Playern, die Zugang zu enormen finanziellen Ressourcen haben und
hohe Eintrittsbarrieren aufgebaut haben. Diese Monopole beseitigen die Chance auf
Wettbewerb und lassen Kunden und Restaurants nur begrenzte Moglichkeiten.

Der turkische Online-Lebensmittelliefermarkt wurde Ende 2020 nur von einem
monopolistischen Anbieter bedient - Yemeksepeti.com. Zwei weitere Wettbewerber mit
einer Bewertung von mehreren Milliarden Dollar (Getir.com und Trendyol.com) traten
Anfang 2021 effektiv in den Markt fir Lebensmittellieferungen ein.

1.2 LOSUNG

Mit Food Club fiihren wir einen asymmetrischen Wettbewerb auf dem Markt ein, indem,
den Kunden, Restaurants und Kurieren ein System zur Verfiigung stellen, um den Sektor
zu verandern, indem wir den Markteintritt ermoglichen und die Expansion mit neuen
Marktteilnehmern erleichtern.

Der Food Club-Token ist so konzipiert, dass er pro Transaktion als Belohnung an die
beteiligten Parteien verteilt wird. Ein ganzer Token oder ein Bruchteil wird automatisch
sofort an beteiligten Endbenutzer, Restaurants und Kuriere verteilt, die an
Transaktionen beteiligen.

Die  Innovation in diesem Modell ist der Unterschied zwischen
Legacy-Werbepramiensystemen mit festem Wert und Blockchain-Markt-basierten
Token.
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FOOD CLUB OKOSYSTEM

2.1 Definition von Food Club und verbundene Parteien

Food Club ist ein Token, der das Wachstum jedes Online-Lebensmittelliefergeschafts

fordern soll.

Food Club-Aufgaben fiir eine
Start-up-Initiative:

1- Fundraising zur Unterstitzung der
Geschaftsentwicklung.

2 - Als viraler Marketingmotor und
Katalysator fur das Wachstum von Food
Delivery-Marken.

3 - Als Wertmedium, die Umverteilung
von Reichtum aus den etablierten
monopolistischen Strukturen an andere
Parteien, die im Wesentlichen das
Okosystem schaffen.

Derzeit wird der Food Club-Token
implementiert, um das Wachstum eines
bestimmten auf dem tiirkischen Markt
tatigen Online -
Lebensmittellieferunternehmens - TurBit
Bilisim Turizm Ticaret AS - zu
beschleunigen.

Um den Markt zu durchdringen, wird das
Geschaft von TurBit Bilisim Turizm
Ticaret AS in zwei Marken aufgeteilt.

(%) YEMEKSIS

Yemeksis.com - eine Online-Backoffice -
Restaurantregistrierungsplattform zur
Generierung zusatzlicher Umsatze und
erhohter betrieblicher Effizienz fir
Restaurants

% yemek.ci

Yemek.ci - ein Online-Aggregator flr
Lebensmittellieferungen flir Kunden mit
vereinfachter Benutzeroberflache und
vereinfachtem Workflow

Eine kurze Beschreibung der Food-Tech-Plattformen finden Sie in den folgenden

Abschnitten.
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2.2 Yemeksis.com Plattform

Yemeksis. ist eine innovative Food-Tech-Initiative, die der Restaurantbranche eine
umfassende Softwareldosung zur Verfiigung stellt, um zusatzliche Verkaufe von
Lieferauftragen tber die bestehenden Kandle zu erleichtern und die Komplexitat fir
Anbieter zu bewaltigen, um ihr Geschaft auszubauen.

Das Hauptziel des Systems ist es, Gastronomiebetrieben zusatzliche Umsatze zu bringen
und eine voll ausgestattete Website, mobile Anwendung, Callcenter und
Vertriebskanal-Management-System bereitzustellen.

Das Projekt funktioniert tiber das Internet in Form von Software as a Service (SaaS) und
funktioniert als indirektes Geschaftsmodell, das den Endverbraucher erreicht, indem es
zusatzliche Umsatze liber die firmeneigene Website generiert, Business to Business to
Customer (B2B2C) kommerziell Modell. Eine Veranschaulichung des Geschaftsmodells,
der Komponenten und des Auftrags

Der Fluss von Yemeksis.com ist in dargestellt.

WEBSITE MOBILE APP CALL CENTER

yemek ci getl( *ﬁyemeksepet’ trendyo| BESTELLUNGEN BESTELLUNGEN BESTELLUNGEN
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() YEMEKSIS

v v v
[ ADMIN-MENU ] [B KUCHEN-APP] [ (] KURIER-APP ]

Yemeksis.com Geschaftsmodell, Komponenten und Auftragsverkaufsow
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Yemeksis.com fungiert auch als Channel-Management-System, das den
Auftragsverkauf der grolen B2C-Aggregatoren auf dem tiirkischen Markt
einbindet: Yemeksepeti.com, Getir.com und Trendyol.com mit entsprechenden

APl-Integrationen zur Zentralisierung und Vereinfachung des
Auftragslebenszykuls-Management-Prozesses.

Der mit Food Club koexistierende Startup-B2C-Aggregator Yemek.ci ist ebenfalls
nahtlos in Yemeksis.com als zusatzlicher Vertriebs-(Vertriebs-)Kanal integriert.
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Abbildung 2. Yemeksis.com Geolocation-basierte mobile Applikation

Wahrend des Zustellprozesses erleichtert eine speziell entwickelte mobile Anwendung
fur die geografische Standortverfolgung fiir das Kurierpersonal die Zeitplanung,
Genauigkeit und Koordination mit den Vertriebskanalen und der Kiiche (Abbildung 2).
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Die Softwareplattform adressiert auch den komplexen und zeitkritischen Prozess des

Kichenbetriebs,

indem

sie eine hochmoderne mobile Anwendung fiir

das

Kuchenpersonal bereitstellt, um eine zentrale Verwaltung der Auftragsabwicklung,
Bestandsverwaltung und Optimierung der Kurierlogistik zu ermoglichen.
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2.3 Yemek.ci Aggregator

Yemek.ci ist ein innovativer benutzerfreundlicher B2C-Aggregator, der den
Lebensmittelliefersektor auf dem tiirkischen Markt bedient. Die Website und die mobile
Anwendung ermoglichen eine Transaktionsverarbeitung mit minimalen Eingaben des
Endbenutzers.
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Yemek.ci Website-Schnittstelle des Lebensmittelliefersystems
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2.4 Food Club-Workflow

Der Food Club-Token fungiert als Katalysator zwischen Lebensmittelliefermarken und
ihren entsprechenden Einheiten: Restaurants und Kuriere auf der einen Seite und
Endverbraucher oder Kunden auf der anderen Seite. Wenn ein Endbenutzer tber die
mobile Yemek.ci-App eine Anfrage zur Essenslieferung generiert, generiert das System
automatisch einen bestimmten Wert von Food Club-Token und verteilt diesen sofort an
den Endbenutzer, das Restaurant und den Kurier. Der Wert kann in Form von mehreren
Token, einem einzelnen Token oder einem Bruchteil eines Tokens vorliegen, abhangig
vom Marktwert des Food Club-Tokens.

Token werden automatisch verteilt und einer separaten Brieftasche hinzugefiigt, auf die
Uber https://wallet.foodclub.ai und die mobile Food Club-App zugegriffen werden kann.

Abbildung 5. Interaktion der Food Club-Plattform mit Yemeksis.com und Yemek.ci
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Abhangig von Marktschwankungen konnen die verteilten FOODC-Token erhoht oder
reduziert und selektiv fir bestimmte Bezirke, Benutzer und Restaurants verwaltet
werden, um die Marketingdurchdringung zu optimieren.

Durch kiinstliche Intelligenz (KI) unterstutzte personalisierte Empfehlungsmaschine ist
integriert und optimiert, um Restaurant- und Essensempfehlungen, sowie strategisch
berechnete Token-Betrage fiir jeden Endbenutzer bereitzustellen.

FOODC Token kénnen in verschiedenen Stadien verbrannt werden, um den Tokenwert zu

erhalten. Die Anzahl der verbrannten Token und der Zeitplan fiir das Verbrennen von
Token liegen im Ermessen des Food Club.
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GESCHAFTSPROJEKTE FUR
LEBENSMITTELLIEFERUNG

Wir gehen davon aus, dass der Food Club Token und die entsprechenden
Marketingaktivitdten einen erheblichen Einfluss auf das Wachstum des zugrunde
liegenden Lebensmittelliefergeschafts von Yemek.ci und Yemeksis.com haben werden.

Die Leistung dieses Geschafts wird Einnahmen generieren, die im Laufe der Zeit die
Liquiditdt von FOODC-Token vom Markt ermdglichen und sich stabilisierend auf den
Wert der freigegebenen Token auswirken. Fir das Lebensmittelliefergeschaft von
Yemek.ci und Yemeksis.com, das auf dem tiirkischen Markt tatig ist, ist ein stetiges

Wachstum geplant.
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Abbildung 6. Geschaftsprognosen fiir Lebensmittellieferungen 2021 - 2022
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MARKT- UND
WETTBEWERBSUMFELDANALYSE

Der tirkische Lebensmittelliefermarkt besteht aus Online- und Offline-Segmenten,
wobei ca. 60% der Bestellungen offline (iber Telefongesprache mit den Restaurants) und
die restlichen 40% der Online-Verkaufe von drei Aggregatoren verteilt werden.

Mit 350 Millionen Online-Bestellungen pro Jahr (Stand 2020) gehort der tirkische
Online-Lebensmittelliefermarkt zu den Top-Landern weltweit.

Es wird geschatzt, dass es in der Tiurkei mehr als 150.000 Restaurants oder
Lebensmittellieferanten gibt.

Aufgrund der Auswirkungen der COVID-19-Pandemie hat sich der Online-Markt von
neuen Benutzern, die an Online-Zustellungsanwendungen und Websites gewohnt sind,
sowie den Ubergang von Offline- zu Online-Geschiftssegmenten entwickelt. Das
Offline-Geschaft ist jedoch immer noch ein  groBerer Teil des
Lebensmittelliefergeschafts, da die meisten Kunden den persénlichen Kontakt mit den
Verkaufern bevorzugen.

Bis Ende 2020 wurde das Online-Segment des Lebensmittelliefermarktes in der Tiirkei
grolStenteils von einem einzigen Unternehmen bedient, Yemeksepeti.com, faktisch ein
Monopol, das 2015 von Delivery Hero fiir 590 Mio. USD libernommen wurde.

Ende 2020 und im ersten Quartal 2021 nahmen zwei weitere Unternehmen ihre Tatigkeit
auf, um in diesem Sektor um Marktanteile zu konkurrieren - Getir.com, urspriinglich ein
Betreiber von Dark Stores, und Trendyol.com, eine E-Commerce-Plattform. Der
Marktwert von Getir.com und Trendyol.com betragt 7,5 Mrd. USD bzw. 11,0 Mrd. USD.

Yemeksis.com und Yemek.ci sind gut positioniert, um das Offline- (mit
Callcenter-Losungen des B2B2C-Modells von Yemeksis.com) und das Online-Segment
(mit dem Yemek.ci B2C-Food Delivery Aggregator) des tlrkischen Marktes zu
adressieren.

Ein wichtiger Unterschied des tlrkischen Lebensmittelliefersektors besteht darin, dass
mehr als 95 % der Lieferungen vom Restaurantpersonal durchgefiihrt werden. In
entwickelten Landern organisieren Online-Lieferunternehmen den Transport separat in
ihren Organisationen, liber Lieferdienstleister (DSP-s) oder Giber Freiberufler.

food club
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Es ist wichtig zu beachten, dass die Restaurantbetriebe in der Tiirkei die Komplexitat der
Lebensmittelproduktion in der Kiiche sowie die Logistikoptimierung der Kuriere
bewaltigen miissen. In vielen Restaurants erfordert dieser Prozess eine Priorisierung der
Vertriebskandle zu Spitzenzeiten (mittags und abends) durch SchlieBen der
Vertriebskanale mit niedrigerer Prioritat.

Aufgrund dieser Produktions- und Logistikengpasse ist es wichtig, Restaurants und
Lieferpersonal mit Food Club-Token-Pramien zu motivieren, um die kontinuierliche
Verfugbarkeit der Speisekarte fiir Premium-Restaurants im Yemek.ci-Aggregator
sicherzustellen.

Das Belohnungsmodell des Food Club wiirde das Wachstum der Benutzerzahlen im
Frontend (Yemek.ci) und die Systemakzeptanz im Backend (Yemeksis.com) gleichzeitig
und synchronisiert erleichtern.

Obwohl der Food Club-Token urspriinglich konzipiert wurde, um das Wachstum auf dem
tirkischen Markt zu erleichtern, ist auch eine internationale Expansion geplant, wobei
die nachste Stufe die Implementierung von Lebensmittelliefermarken in
Nachbarlandern und Europa, dem Nahen Osten, Afrika und Asien ist. Abhangig vom
Erfolg der Spendenaktion und dem Wachstum des Okosystems fir
Lebensmittellieferungen auf dem tiirkischen Markt wird die Einfihrung der zusatzlichen
Marken bis Ende 2021 in mehreren Landern gleichzeitig erfolgen.

Das Lebensmittelliefergeschaft ist in den letzten 20 Jahren stetig gewachsen und hat
wahrend der Pandemie in fast allen Landern zusatzlichen Schub erhalten. Zusatzlich zu
diesem Trend wird erwartet, dass das Geschaftsmodell der sogenannten ,,Ghost
Kitchen“ (Kochanlagen, die Lebensmittel nur fiir die Lieferung produzieren) bis 2030
einen globalen Markt von 1 Billion US-Dollar erreichen’, der von B2C- und
B2B2C-Softwareldsungen wie Yemeksis.com und Yemek.ci.

https://www.restaurantdive.com/news/ghost-kitchens-global-market-euromonitor/581374/

food club
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ROADMAP UND MEILENSTEINE

Die Softwareentwicklung des Food Tech-Projekts ist abgeschlossen. Das System ist
funktionsfahig und bereit fir die Wachstumsphase des Unternehmens. Das System
funktioniert derzeit mit Echtzeit-Geschaftstransaktionen (auf Yemeksis.com-Seite) und
die Software-Suite wird mit responsiven Websites und mobilen Anwendungen fiir 10S
und Android vervollstandigt.

Auch der operative Teil des Geschéfts ist mit einer begrenzten Anzahl von Account
Managern und Vertragsrestaurants, die bereits in Istanbul und Antalya verfiigbar sind,
auf die nachste Ausbaustufe vorbereitet.

2020

' l Dec Softwareentwicklung fir Yemeksis.com
' APT goftwareentwicklung fir Yemek.ci
Mal personal einstellen
Beauftragung von Restaurants

Softwareentwicklung fir Food Club Token

' Juni Yemek.ci geht live

2021

AVY 1000 registrierte Restaurants

100 000 registrierte Kunden
bez 3500 registered restaurants
Internationale Expansion

1000 000 registrierte Kunden

40 000 registrierte Restaurants

2022

5000 000 registrierte Kunden

Abbildung 7. Roadmap und Meilensteine fiir Food Club

food club
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Eine effektive digitale Marketingkampagne wird das Projekt fordern und die in der
Tabelle in milestone angegebenen Meilensteine in den nachsten 18 Monaten erreichen

Die Marktpriorisierung der internationalen Expansion des Projekts wird auf der
Grundlage von Kriterien wie: Bildung der Food Club-Gemeinschaft, MarktgroRe,
Einfliihrung neuer Technologien, Wettbewerbs- und Regulierungsrahmen festgelegt.

Bitte beachten Sie, dass die oben genannten Meilensteine nur zur Information dienen

und keine verbindliche Verpflichtung von Food Club, seinen Offizieren oder seinem
Betriebsteam darstellen.
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FOOD CLUB-TOKEN-ANGEBOT

Erstellung von Food Club-Token

Food Club wird einen ERC20-Standard-Token (,,FOODC*) auf der Ethereum-Plattform
erstellen und solche Token an Ethereum-Wallets ausgeben.

Zuteilung von Food Club-Token

Food Club gibt 1.000.000.000 Token aus

25% oder 250,000,000 sind fur das Token-Angebot freigegeben.

20% oder 200.000.000 werden in den nachsten 2 Jahren verwendet, als Belohnung
fur Endbenutzer, Restaurants und Kuriere, mit Ermutigung fir Benutzer, andere
einzuladen

10% oder 100.000.000 sind fiir das Team und einige Stakeholder reserviert. Nach
dem ITO gilt auBerdem eine dreimonatige Sperrfrist. Danach gelten monatliche
Verkaufslimits. Fir Teampramien gilt eine Sperrfrist von 2 Jahren, die die
Token-Pramie vierteljahrlich Gber einen Zeitraum von 24 Monaten ab dem
ersten Arbeitstag verteilt.

5% oder 50.000.000 sind fiir Marketing, Benutzerakquise und andere Zwecke
reserviert.

5% oder 50.000.000 sind fur die Berater reserviert. Fiir diese Token gilt nach dem
ITO eine 6-monatige Sperrfrist.

35% oder 350.000.000 sind fiir die zukiinftige Nutzung durch das Unternehmen
reserviert.
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® OFFENTLICHER VERKAUF
OKOSYSTEM-PRAMIE
MANNSCHAFT

@ MARKETING

@ BERATER

@ PROJEKTRESERVE

Reservierte Token, die 35 % des Gesamtbetrags entsprechen, werden wie folgt
verwendet:

« Fiir den Einsatz in der internationalen Expansion, falls das Projektwachstum tiber den
Erwartungen auf dem tirkischen Markt liegt

« Fir eine aggressivere oder langere Verteilung von Token-Belohnungen an das
Okosystem, die die Verteilung von mehr als 200 Millionen Token erfordert

« Fur zusatzliche Mittelbeschaffung, falls das Wachstumsmodell des Geschafts flache
Geldausgaben erfordert (Marketing, Personal usw.)

Es gibt effektiv mehrere Methoden, die fiir eine optimale Bewertung der Food
Club-Token kontinuierlich verwaltet werden:

1 - Wir planen, ein monatliches Budget als Unterabschnitt des gesamten
Marketingbudgets fur das Lebensmittelliefergeschaft zuzuweisen, das verwendet wird,
um die ausgegebenen FOODC-Token an die Endverbraucher, Restaurants und Kuriere zu
sammeln. Es wird davon ausgegangen, dass eine grof3e Anzahl von Token, die an das
Okosystem ausgegeben werden, in Fiat-Geld oder andere wichtige Kryptowahrungen
liquidiert wird, sodass sie vom Markt zurtickgekauft werden mussen. Es wird geschatzt,
dass ein wichtiger Teil der an das Okosystem ausgegebenen Token im Benutzerkonto
verbleiben wird, wodurch die Anzahl der im Umlauf befindlichen FOODC-Token effektiv
reduziert wird.

2 - Mit dem Wachstum des Essenslieferungsgeschafts wird der Wert des zugrunde
liegenden Unternehmens basierend auf den Umsatz- und EBITDA-Multiplikatoren in
Ubereinstimmung mit den anderen grofBen Akteuren im
Online-Essenslieferungsgeschaft  gebildet.  Wir  kdnnen  Investitionen als
Privatplatzierung nutzen, indem wir Eigenkapital dieser Unternehmen verkaufen und
einen Teil des Erloses verwenden, um Token in viel grof3erer Zahl vom Markt
zurtickzukaufen.

food club
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Mittelzuweisung

Food Club plant, tiber einen Zeitraum von 12 Monaten, beginnend mit UNISWAP Anfang
August 2021, 10.000.000 USD durch ein Token-Angebot an mehreren Borsen zu
sammeln. Die Gesamtzahl der zu diesem Zweck zu verteilenden Token betragt 250
Millionen.

Daruber hinaus werden 200 Millionen Token als Belohnungen an Kunden, Restaurants
und Kuriere fiir ein optimales Geschaftswachstum liber einen Zeitraum von 24 Monaten
verteilt.

FOOD CLUB-TOKEN-ANGEBOT-VERTEILUNG
DER ERGEBNISSE

40% des Erléses werden fiir Marketing,
Nutzerakquise etc. verwendet.

40% der Erlos wird fur die Produktentwicklung,
die Einstellung von Teams und die
Netzwerkinfrastruktur verwendet.

20Y% des Erloses wird fiir Compliance-, Steuer-
und andere Zwecke reserviert.

@ Marketing und Nutzerakquise

@ Produktentwicklung, Teameinstellung

(9 Compliance-Steuer und andere
Verwendungen

Fur den Fall, dass die Mittelbeschaffung die geplanten 11 Mio. USD uiberschreitet, werden
die Mittel fir eine aggressivere Wachstumsumsetzung des Geschaftsplans auf dem
turkischen  Markt verwendet und die internationale Expansion des
Lebensmittelliefergeschafts fruher eingeleitet.
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DIE MANNSCHAFT

Bulent Aydin
CEO

in/

Bilent Aydin ist Mitbegrinder und CEO von IATl, einem fortschrittlichen
Reisetechnologie-Unternehmen, das auf dem tiirkischen Markt und weltweit tatig ist und laut
der Zeitschrift Fortune 500 Turkey in der Ausgabe Juli 2020 auf Platz 99 lag. Bllent Aydin hat
einen Abschluss in Computertechnik an der Universitat Bogazici, einer der besten Universitaten
der Tirkei. Er belegte den 253. Platz unter etwa 1,5 Millionen Kandidaten bei der landesweiten
tirkischen Universitatspriufung, um 1994 in die Fakultat fiir Computertechnik der Universitat
Bogazici aufgenommen zu werden. Im Jahr 2000 erhielt Herr Aydin auch einen Master of
Business Administration von der Universitat Tampa bis 2003 war er Softwareingenieur bei der
Parametric Technology Corporation in Boston, MA und von 2003 bis 2012 war er Direktor fiir
Finanzen, Informationstechnologie und Personal bei Tez Tour. Herr Aydin verfugt lber
umfangreiche Erfahrung in Softwareentwicklung, Finanzen und Management.

Burak Akpinar
cco

in/

Burak Akpinar ist derzeit Chief Commercial Officer (CCO) von IATI. Er verfligt iiber umfangreiche
Erfahrung in der Dienstleistungsbranche sowie in den Bereichen Marketing, Management,
Unternehmensplanung, E-Commerce, Vertrieb und Vertriebsmanagement mit Erfahrung im
internationalen Geschaft. Herr Akpinar absolvierte die Bilkent University (Hotelmanagement &
Tourismus) und besuchte das Ausbildungsprogramm der American Hotel and Lodging
Association (AHLA). Von 1998 bis 2004 war er Assistant General Manager des Royal Resort
Hotels in Antalya, Tiirkei. Von 2004 bis 2012 war er General Manager von Eray Tour in Antalya.
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Rafi Rafioglu
coo

ing

Rafi Rafioglu ist derzeit Chief Operating Officer (COO) bei IATI. Er studierte von 1993 bis 1998 an
der Universitat Bogazici und schloss sein Studium an der Fakultdt fur
Computerprogrammierung ab und hat auch einen Master of Business Administration (MBA) der
Universitat Antalya Bilim, den er zwischen 2015 und 2017 absolvierte. Herr Rafio workedlu
arbeitete von 1999 bis 2002 als Senior Software Engineer bei der Garanti Bank. Von 2002 bis
2004 war er Senior Software Development Engineer bei Fintech in Istanbul. Nach fiinf Jahren
Softwareentwicklung arbeitete er liber sechs Jahre in einer Schlisselrolle als Director of
Operations bei Tez Tour, dem fiihrenden Reiseveranstalter fir Russland und die GUS-Staaten
sowie die Tirkei als Zielland.

Tugay Ozdemir
Direktor fur Marketing und Geschaftsentwicklung

ing

Tugay Ozdemir ist derzeit Business Development Director bei IATI. Er schloss sein Studium an
der Akdeniz University mit einem Abschluss in Reisemanagement im Jahr 2016 ab. Seine
Arbeitserfahrung vor IATI umfasst eine Rolle als operativer Spezialist im Jahr 2015 bei Tatil
Sepeti, einem fuhrenden Reiseportal in der Tiirkei, und ein Praktikum bei der Theodore
Roosevelt Medora Foundation (ND, USA). ) im Jahr 2016. Herr Ozdemir sammelte im Laufe von
vier Jahren in verschiedenen Abteilungen in den Bereichen Operations, digitales Marketing,
Planung, Einstellung usw. umfangreiche Erfahrungen bei IATI.

Kamil Ahiskali
Direktor fur digitales Marketing

ing

Kamil Ahiskall ist spezialisiert auf Multi-Channel-Werbung, E-Commerce-SEO, Data Science,
Analytics und Business Development. Derzeit ist er Digital Marketing Director bei IATI. Herr
Ahiskali besuchte von 2004 bis 2007 die Orta Dogu Teknik Universitesi, eine der besten Schulen
in der Turkei, und studierte Elektrotechnik und Elektronik. Von 2007 bis 2009 besuchte er die
Universitat Istanbul, wo er internationales Geschaft, Handel und Handel studierte.
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(: \ Ivan Kovalenko
3y Datenwissenschaftler
e O

Ivan Kovalenko ist seit 2016 Spezialist fiir digitales Marketing bei IATI. Er hat einen
Bachelor-Abschluss in Business, Management und Marketing von der Weildrussischen
Technischen Nationaluniversitat, die er von 2000-2005 besuchte. Ivan hat durch seine Karriere
bei IATI Erfahrung in der Analyse von Datensdtzen und der Optimierung digitaler
Marketingkanale fiir mehrere Marken in verschiedenen Geschaftsmodellen wie B2B, B2C und
B2B2C gesammelt.

Yusuf Tastan
PR-Director

in

Yusuf Tastan ist seit 2017 Brand Director von Aerobilet.com (der B2C-Marke von IATI). Von 2014
bis 2017 war er Business Development Director bei IATI und trug zur Optimierung der
bestehenden Abteilungen sowie zur Einbindung neuer Abteilungen wie Fraud . bei Kontroll- und
Reputationsmanagement. Vor seiner Tatigkeit bei IATI war er zwischen 2011 und 2013 als Flight
Operations Manager bei MTS Globe tatig. Seine Ausbildung und sein Studium umfassen
Business Administration and Management an der Anadolu University und Tourism and Travel
Services Management an der Mersin University. Herr Tastan spricht flieBend Englisch und
Russisch.

Tamer Yilmaz
Designer - Frontend-Entwickler

<, O

Tamer Yilmaz hat als Designleiter in mehreren Projekten, im E-Commerce und in der
Reisetechnologie mit einem starken Interesse an der Blockchain-Technologie gearbeitet. Er
entwirft und programmiert seit 15 Jahren digitale Produkte. Sein Interesse gilt der L6sung von
Designproblemen und der Schaffung angenehmer Benutzererfahrungen. Er ist seit 2016 als
Design Manager bei IATI und dort von 2012 bis 2016 als Web/UI Designer tétig. Von 2010 bis 2012
war er Web Designer bei Tez Tour. Er hat einen Bachelor-Abschluss in Ingenieurwissenschaften
der Mersin University. Herr Yilmaz konzentriert sich derzeit auf die Optimierung von Food Tech
mit schnellen, einfach zu bedienenden und skalierbaren Blockchain-Anwendungen.
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Emrah Ar

Softwarearchitekt

ing

Emrah Ar hat Gber 10 Jahre Erfahrung in Entwicklung, technischem Management mit vollem
Projektlebenszyklus vom Design bis zur Implementierung und Integration als
Softwareentwickler. Seine Expertise liegt in den Bereichen Programmierung,
Anwendungsdesign, definierte Architekturen und erfolgreiche Projektleitung, gekennzeichnet
durch seine hohe Motivation und seine Fahigkeit, den Teamgeist zu férdern. Seine
Spezialgebiete sind Java J2EE, Spring, Enterprise Design Patterns & Architectures, Database
Design, 10S/Android Development, Flutter, Vue.js, PHP und Laravel. Herr Ar ist derzeit Senior
Software Engineer und Development Team Lead bei IATI. 2013 war er Senior Software Developer
bei CHK Technologies. Von 2012 bis 2013 war er Softwareentwickler bei Teleses Telekom. Er hat
einen Bachelor-Abschluss in Ingenieurwissenschaften und Computertechnik von der Kadir Has
University.

Engin Sahin

Lead-Blockchain

Engin Sahin ist Softwareentwickler und Teamleiter bei IATI, wo er seit iber 8 Jahren tatig ist. Von
2009 bis 2013 war er Software Developer Specialist bei der OTI Holding, wo er mehrschichtige
webbasierte B2B- und B2C-Systeme entwickelte. Von 2008 bis 2009 war er Java Software
Instructor im Zertifizierungsprogramm der Oradata Informatics Academy. Von 2007 bis 2008
war Herr Sahin Software-Ingenieur bei der Environmental Techtonics Corporation. Er war auch
an der Fakultat der TOBB ETU University of Economics & Technology (2007-2011) sowie der
Baskent University (2000-2005) tatig. Er hat einen Master-Abschluss in Computer Engineering
der TOBB ETU. Engin Sahin ist zertifiziert und lizenziert im Pentest Expert Training (LPT) von BGA
Information Security Inc., ausgestellt im Mai 2019.
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Ismail Karakas
Betriebsleiter

ing

Ismail Karakas ist derzeit Operations Manager bei IATI, wo er seit 2013 tatig ist. Seine Expertise
umfasst die Filhrung der Callcenter-Mitarbeiter und Prozesse der Organisation zur zeitnahen
Losung komplexer Probleme sowie die landeribergreifende Koordination zwischen
IATI-Partnern in verschiedenen Landern . Seine Ausbildung umfasst das Studium der
offentlichen Verwaltung an der Anadolu University (2012 - 2017) und das Travel Management an
der Akdeniz University (2008 - 2012).

@ Haluk Yelten

- Finanzmanager

ing

Hallk Yelten ist seit 2018 Finanzmanager bei IATI. Zu seinen Aufgaben in der Finanzabteilung
gehort die Koordination mit IATI-Partnern in verschiedenen Landern in Bezug auf
Finanzangelegenheiten, Cashflow-Management und Forderungsmanagement. Vor seiner
Karriere in der Finanzabteilung arbeitete er auch an verschiedenen operativen Projekten bei
IATI, die analytische und quantitative Fahigkeiten erforderten. Herr Yelten erhielt seine
Ausbildung bei TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi (2012-2017).

'

@
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BERATER

Brad Bulent Yasar

in/

Brad Yasar ist Unternehmer, Investor, Mentor und Berater mit globalem Fokus auf Blockchain
und innovative Technologien. Er hat in den letzten 30 Jahren mehrere Unternehmen konzipiert
und zur Reife gebracht. Brad ist derzeit CEO von EQIFI, der filhrenden dezentralisierten globalen
Bankenplattform. Er ist auch Griinder von Beyond Enterprises und bietet strategische und
technische Fuhrung, Beratung und Unterstiitzung fiir Projekte in allen Phasen der
Blockchain-Implementierung und -Entwicklung.

Als Mitbegriinder des Blockchain Investors Consortium (BIC) mit tiber 5 Milliarden Dollar fiir
Blockchain-/Kryptowahrungsprojekte hat Brad an Dutzenden von erfolgreichen Crowd Sales
teilgenommen und seit 2016 Milliarden von Hunderttausenden von Investoren gesammelt.

Jason Hung

in/

Jason ist ein Serial Entrepreneur und Berater in den Bereichen Mobile Business, Blockchain,
digitales Marketing, KI und ERP-bezogene Geschéfte. Er ist Mitbegriinder der ICA (International
Consensus Association). Vor ICA war er offizieller Manager oder VP mehrerer
Unternehmensunternehmen, darunter Oracle, Systex, Chidopi und iSoftstone.

Er ist seit 2018 Krypto-Projektberater und Blockchain-Experte. Er hat mehrere Projekte beraten,
darunter Avalgon, PointPay, MLGC, GoRecruit, PlayGame, IOTW, NHCT, VIHOR, BitRewards,
DateCoin, USAT und EVENFUND.

Jason Hung verfiigt tiiber mehr als 20 Jahre nachgewiesene Erfolgsbilanz in den Bereichen
Geschaftsmanagement, Beratung, RD und IT.
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Richard Trummer

Kryptowahrungs-Enthusiast, ICO-Berater und Investor. Ich bin Teil einer Investorengruppe und
bin mit dem Handel und dem Mining von Kryptowahrungen vertraut. Ich habe ein breites
Spektrum an Erfahrung im Internet-Marketing, habe aber seit ein paar Jahren meine ganze
Energie auf den Kryptowahrungsmarkt verlagert.

Was mich begeistert, ist nicht nur die Moglichkeit, Geld zu verdienen, sondern dass die kleinen
Jungs dieses Mal auch lebensverandernden Reichtum aufbauen kénnen.

Bitcoin ist mehr als nur digitales Geld. Es ist ein Bewusstseinswandel. Lassen wir das alte
Bankensystem hinter uns, das nur den Big Playern zugute kommt und jedem Einzelnen da
drauBBen mehr Freiheit bringt.

Und ich LIEBE einfach, was die Blockchain-Technologie leisten kann. Es gibt so viele erstaunliche
Projekte, die Dinge bewirken, die unsere Welt nachhaltig beeinflussen werden: Unternehmen,
die mit Solarenergie, griiner Energie, Optimierung der Lieferkette arbeiten... Ich kénnte so
weitermachen. Mein Rat an Sie ist: Wenn Sie mit Krypto noch nicht vertraut sind, hiipfen Sie auf
YouTube, Twitter, Discord und erfahren Sie so viel wie moglich dartber.

Timo Trippler

Timo Trippler ist ICO-Berater und Unternehmer mit FinTech- und
InsurTech-Branchenhintergrund. Er ist Experte fiir Finanzmarkt- und Risikomanagement mit 12
Jahren Erfahrung in Finanztransaktionen. Er hat verschiedene erfolgreiche ICO-Projekte beraten
und verwaltet mehrere Krypto-Fonds-Portfolios.

Er ist seit 2015 im Blockchain-Bereich tatig und hatte eine Vielzahl verschiedener ICOs unter
seiner Beratung.

Er arbeitete mit vielen ICOs und anderen Projekten zusammen, wie zum Beispiel: AirPod, Loyakk,
Faxport, Welltrado, Inclusivity, Centareum, Place To Rent, Energy Premier, WeiCrowd, Med-O
Network, Vegan Nation, USAT, Tokenchanger, Autorize, Styxr , U Run It und vieles mehr.

Timo trat dem Beraterteam von Food Club bei und wiirde professionelle Anleitung fiir das
globale Fundraising von Food Club sowie fiur zukunftige Projektinkubations- und
Crowdfunding-Sektoren geben.

Er nutzt sein Geschaftsnetzwerk, um Gelder von institutionellen Investoren, Family Offices,
Venture Capital und Private Equity Unternehmen zu beschaffen. Derzeit ist er mit mehr als 300
institutionellen Investoren auf der ganzen Welt verbunden. Er reist zu Blockchain-Gipfeln und
-Konferenzen, um neue Investoren zu treffen und sein Fundraising-Netzwerk zu erweitern.
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS - BITTE LESEN

Dieses Dokument, das hier als ,,Whitepaper bezeichnet wird, stellt den Food Club und
den Food Club Token (,,FOODC*) auf der Ethereum-Plattform vor.

Dieses Dokument wird 6ffentlich verteilt, ausschlieBlich zum Zweck der Ankiindigung
des Food Clubs zum Ethereum-Plattformprojekt, unserer aktuellen Vision fur seine
Entwicklung (Anderungen vorbehalten) und um Kommentare von der
Entwicklergemeinschaft einzuholen. Es ist nicht als verbindliche Zusage oder Vertrag
gedacht. Dieses Dokument ist kein Angebot zum Verkauf von Token, gleichgiiltig, ob es
sich um Wertpapiere oder anderweitig handelt, oder eine Aufforderung zur Abgabe
eines Angebots zum Kauf von Token. Alle hierin enthaltenen Aussagen unterliegen dem
geltenden Recht.

Wir beabsichtigen, diese Vision zu verwirklichen, beachten Sie jedoch bitte, dass sie von
einer ganzen Reihe von Faktoren abhangt und einer Reihe von Risiken unterliegt. Es ist
moglich, dass der Food Club nicht umgesetzt, oder angenommen wird oder nur ein Teil
unserer Vision verwirklicht wird. Wir garantieren oder vertreten keine der Aussagen in
diesem Whitepaper, da sie auf unseren aktuellen Uberzeugungen, Erwartungen und
Annahmen basieren, fur die aufgrund verschiedener unerwarteter Ereignisse, die
eintreten konnen, keine Sicherheit gegeben werden kann. Aufgrund des riickwirkenden
Charakters regulatorischer Malinahmen kdénnen wir keine Garantien hinsichtlich der
RechtmaBigkeit der Plattform oder der Einfiihrung von Token in einer bestimmten
Rechtsordnung geben.

Food Club Tokens sind keine Wertpapiere und besitzen keine Rechte am Unternehmen.
Wir miissen unser Geschift in Ubereinstimmung mit den Gesetzen der relevanten
Gerichtsbarkeiten betreiben. Daher sind Food Club-Token in bestimmten Landern
moglicherweise nicht sofort verfuigbar. Bitte beachten Sie, dass wir hart daran arbeiten
werden, die in diesem Whitepaper beschriebene Vision zu erreichen, aber es gibt keine
Garantien. Blockchain, andere Aspekte unserer Technologie- und Digital Assets-Markte
sind noch relativ neu und werden vielen Herausforderungen, Wettbewerb und einem
sich andernden Umfeld ausgesetzt sein. Wir werden uns immer bemiihen, unsere
Community zu aktualisieren, wahrend sich der Food Club weiterentwickelt, um diese
Herausforderungen zu meistern.
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UNTERSTUTZTE DOKUMENTE UND LINKS

Website-Links
@ Food Clubs-Homepage  www.foodclub.ai
@ Yemeksis-Homepage www.yemeksis.com

@ Yemekci-Homepage www.yemek.ci

Community-Kanale
https://www.instagram.com/foodclub.ai/

g https://twitter.com/Foodclub _ai

@ https://www.reddit.com/user/foodclub_ai

@ https://www.quora.com/profile/Foodclub-ai

@ https://www.linkedin.com/company/foodclub-ai

a https://t.me/foodclub _ai

ﬁ https://www.facebook.com/Food-Club-100236302217095

B  https://medium.com/@foodclub.ai
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